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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN (acs)

des Unternehmens Markus Auzinger (filmundtonzimmer), Parzhofstr. 12, 4040 Linz, AUSTRIA
office@filmundtonzimmer.at // +43 (0)650 / 450 16 72

Stand: 07.04.2015

WERBUNG

1.  Geltung, Vertragsabschluss

1.1 Das Unternehmen Markus Auzinger (filmundtonzimmer) (im Folgenden .Agentur”] erbringt seine Leistungen
ausschlieBlich auf der Grundlage der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB). Diese gelten fir alle
Rechtsbeziehungen zwischen der Agentur und dem Kunden, selbst wenn nicht ausdriicklich auf sie Bezug genommen
wird.

1.2 Mafigeblich ist jeweils die zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses giiltige Fassung. Abweichungen von diesen sowie
sonstige erganzende Vereinbarungen mit dem Kunden sind nur wirksam, wenn sie von der Agentur schriftlich
bestatigt werden.

1.3 Allfallige Geschaftsbedingungen des Kunden werden, selbst bei Kenntnis, nicht akzeptiert, sofern nicht im Einzelfall
ausdricklich und schriftlich anderes vereinbart wird. AGB des Kunden widerspricht die Agentur ausdrticklich. Eines
weiteren Widerspruchs gegen AGB des Kunden durch die Agentur bedarf es nicht.

1.4 Anderungen der AGB werden dem Kunden bekannt gegeben und gelten als vereinbart, wenn der Kunde den
geanderten AGB nicht schriftlich binnen 14 Tagen widerspricht; auf die Bedeutung des Schweigens wird der Kunde in
der Verstandigung ausdriicklich hingewiesen.

1.5 Sollten einzelne Bestimmungen dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen unwirksam sein, so berihrt dies die
Verbindlichkeit der tbrigen Bestimmungen und der unter ihrer Zugrundelegung geschlossenen Vertrage nicht. Die
unwirksame Bestimmung ist durch eine wirksame, die dem Sinn und Zweck am nachsten kommt, zu ersetzen.

1.6 Die Angebote der Agentur sind freibleibend und unverbindlich.

2. Social Media Kanale

Die Agentur weist den Kunden vor Auftragserteilung ausdricklich darauf hin, dass die Anbieter von .Social-Media-
Kanalen” (z.B. facebook, im Folgenden kurz: Anbieter) es sich in ihren Nutzungsbedingungen vorbehalten, Werbeanzeigen
und -auftritte aus beliebigen Grund abzulehnen oder zu entfernen. Die Anbieter sind demnach nicht verpflichtet, Inhalte
und Informationen an die Nutzer weiterzuleiten. Es besteht daher das von der Agentur nicht kalkulierbare Risiko, dass
Werbeanzeigen und -auftritte grundlos entfernt werden. Im Fall einer Beschwerde eines anderen Nutzers wird zwar von den
Anbietern die Mdglichkeit einer Gegendarstellung eingeraumt, doch erfolgt auch in diesem Fall eine sofortige Entfernung
der Inhalte. Die Wiedererlangung des urspriinglichen, rechtmafigen Zustandes kann in diesem Fall einige Zeit in Anspruch
nehmen. Die Agentur arbeitet auf der Grundlage dieser Nutzungsbedingungen der Anbieter, auf die sie keinen Einfluss hat,
und legt diese auch einem Auftrag des Kunden zu Grunde. Ausdriicklich anerkennt der Kunde mit der Auftragserteilung, dass
diese Nutzungsbedingungen die Rechte und Pflichten eines allfalligen Vertragsverhaltnisses (mit-]bestimmen. Die Agentur
beabsichtigt, den Auftrag des Kunden nach bestem Wissen und Gewissen auszufihren und die Richtlinien von . Social Media
Kanalen™ einzuhalten. Aufgrund der derzeit giltigen Nutzungsbedingungen und der einfachen Maéglichkeit jedes Nutzers,
Rechtsverletzungen zu behaupten und so eine Entfernung der Inhalte zu erreichen, kann die Agentur aber nicht dafir
einstehen, dass die beauftragte Kampagne auch jederzeit abrufbar ist.

3.  Konzept- und Ideenschutz

Hat der potentielle Kunde die Agentur vorab bereits eingeladen, ein Konzept zu erstellen, und kommt die Agentur dieser
Einladung noch vor Abschluss des Hauptvertrages nach, so gilt nachstehende Regelung:

3.1 Bereits durch die Einladung und die Annahme der Einladung durch die Agentur treten der potentielle Kunde und die
Agentur in ein Vertragsverhaltnis (.Pitching-Vertrag”). Auch diesem Vertrag liegen die AGB zu Grunde.

3.2 Der potentielle Kunde anerkennt, dass die Agentur bereits mit der Konzepterarbeitung kostenintensive Vorleistungen
erbringt, obwohl er selbst noch keine Leistungspflichten Gbernommen hat.

3.3 Das Konzept untersteht in seinen sprachlichen und grafischen Teilen, soweit diese Werkhche erreichen, dem Schutz
des Urheberrechtsgesetzes. Eine Nutzung und Bearbeitung dieser Teile ohne Zustimmung der Agentur ist dem
potentiellen Kunden schon auf Grund des Urheberrechtsgesetzes nicht gestattet.
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3.4 Das Konzept enthalt darlber hinaus werberelevante Ideen, die keine Werkhohe erreichen und damit nicht den
Schutz des Urheberrechtsgesetzes genief3en. Diese Ideen stehen am Anfang jedes Schaffensprozesses und konnen
als ziindender Funke alles spater Hervorgebrachten und somit als Ursprung von Vermarktungsstrategie definiert
werden. Daher sind jene Elemente des Konzeptes geschitzt, die eigenartig sind und der Vermarktungsstrategie ihre
charakteristische Pragung geben. Als Idee im Sinne dieser Vereinbarung werden insbesondere Werbeschlagwérter,
Werbetexte, Grafiken und Illustrationen, Werbemittel usw. angesehen, auch wenn sie keine Werkhohe erreichen.

3.5 Der potentielle Kunde verpflichtet sich, es zu unterlassen, diese von der Agentur im Rahmen des Konzeptes
prasentierten kreativen Werbeideen auflerhalb des Korrektivs eines spater abzuschlieBenden Hauptvertrages
wirtschaftlich zu verwerten bzw. verwerten zu lassen oder zu nutzen bzw. nutzen zu lassen.

3.6 Soferne der potentielle Kunde der Meinung ist, dass ihm von der Agentur Ideen prasentiert wurden, auf die er bereits
vor der Prasentation gekommen ist, so hat er dies der Agentur binnen 14 Tagen nach dem Tag der Prasentation per
E-Mail unter Anfih-rung von Beweismitteln, die eine zeitliche Zuordnung erlauben, bekannt zu geben.

3.7 Im gegenteiligen Fall gehen die Vertragsparteien davon aus, dass die Agentur dem potentiellen Kunden eine fir ihn
neue Idee prasentiert hat. Wird die ldee vom Kunden verwendet, so ist davon auszugehen, dass die Agentur dabei
verdienstlich wurde.

3.8 Der potentielle Kunde kann sich von seinen Verpflichtungen aus diesem Punkt durch Zahlung einer angemessenen
Entschadigung zuzlglich 20 % Umsatzsteuer befreien. Die Befreiung tritt erst nach vollstdndigem Eingang der
Zahlung der Entschadigung bei der Agentur ein.

Leistungsumfang, Auftragsabwicklung und Mitwirkungspflichten des Kunden

4.1 Der Umfang der zu erbringenden Leistungen ergibt sich aus der Leistungsbeschreibung im Agenturvertrag oder einer
allfalligen Auftragsbestatigung durch die Agentur, sowie dem allfalligen Briefingprotokoll [.Angebotsunterlagen”).
Nachtragliche Anderungen des Leistungsinhaltes bediirfen der schriftlichen Bestatigung durch die Agentur. Innerhalb
des vom Kunden vorgegeben Rahmens besteht bei der Erfiillung des Auftrages Gestaltungsfreiheit der Agentur.

4.2 Alle Leistungen der Agentur (insbesondere alle Vorentwiirfe, Skizzen, Reinzeichnungen, Birstenabziige, Blaupausen,
Kopien, Farbabdrucke und elektronische Dateien) sind vom Kunden zu Gberprifen und von ihm binnen drei Werktagen
ab Eingang beim Kunden freizugeben. Bei nicht rechtzeitiger Freigabe gelten sie als vom Kunden genehmigt.

4.3 Der Kunde wird der Agentur zeitgerecht und vollstandig alle Informationen und Unterlagen zuganglich machen, die fir
die Erbringung der Leistung erforderlich sind. Er wird sie von allen Umstanden informieren, die fir die Durchfiihrung
des Auftrages von Bedeutung sind, auch wenn diese erst wahrend der Durchfihrung des Auftrages bekannt werden.
Der Kunde tragt den Aufwand, der dadurch entsteht, dass Arbeiten infolge seiner unrichtigen, unvollstandigen oder
nachtraglich gednderten Angaben von der Agentur wiederholt werden missen oder verzogert werden.

4.4 Der Kunde ist weiters verpflichtet, die fur die Durchfihrung des Auftrages zur Verfligung gestellten Unterlagen
(Fotos, Logos etc.) auf allfdllige Urheber-, Marken-, Kennzeichenrechte oder sonstige Rechte Dritter zu prifen
(Rechteclearing) und garantiert das die Unterlagen frei von Rechten Dritter sind und daher fir den angestrebten
Zweck eingesetzt werden kdnnen. Die Agentur haftet im Falle blof3 leichter Fahrlassigkeit oder nach Erfillung ihrer
Warnpflicht - jedenfalls im Innenverhaltnis zum Kunden - nicht wegen einer Verletzung derartiger Rechte Dritter
durch zur Verfigung gestellte Unterlagen. Wird die Agentur wegen einer solchen Rechtsverletzung von einem
Dritten in Anspruch genommen, so halt der Kunde die Agentur schad- und klaglos; er hat ihr samtliche Nachteile
zu ersetzen, die ihr durch eine Inanspruchnahme Dritter entstehen, insbesondere die Kosten einer angemessenen
rechtlichen Vertretung. Der Kunde verpflichtet sich, die Agentur bei der Abwehr von allfalligen Ansprichen Dritter zu
unterstitzen. Der Kunde stellt der Agentur hierfir unaufgefordert samtliche Unterlagen zur Verfligung.

Fremdleistungen / Beauftragung Dritter

5.1 Die Agentur ist nach freiem Ermessen berechtigt, die Leistung selbst auszufiihren, sich bei der Erbringung von
vertragsgegenstandlichen Leistungen sachkundiger Dritter als Erfillungsgehilfen zu bedienen und/oder derartige
Leistungen zu substituieren (,Fremdleistung”].

5.2 Die Beauftragung von Dritten im Rahmen einer Fremdleistung erfolgt entwederim eigenen Namen oder im Namen des
Kunden. Die Agentur wird diesen Dritten sorgfaltig auswahlen und darauf achten, dass dieser Uber die erforderliche
fachliche Qualifikation verfiigt.

53 Soweit die Agentur notwendige oder vereinbarte Fremdleistungen in Auftrag gibt, sind die jeweiligen Auftragnehmer
keine Erfillungsgehilfen der Agentur.

5.4 In Verpflichtungen gegentiber Dritten, die Uber die Vertragslaufzeit hinausgehen, hat der Kunde einzutreten. Das gilt
ausdricklich auch im Falle einer Kiindigung des Agenturvertrages aus wichtigem Grund.

Termine

6.1 Angegebene Liefer- oder Leistungsfristen gelten, sofern nicht ausdriicklich als verbindlich vereinbart, nur als
annahernd und unverbindlich. Verbindliche Terminabsprachen sind schriftlich festzuhalten bzw. von der Agentur
schriftlich zu bestatigen.
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6.2 Verzégert sich die Lieferung/Leistung der Agentur aus Griinden, die sie nicht zu vertreten hat, wie z.B. Ereignisse
hoherer Gewalt und andere unvorhersehbare, mit zumutbaren Mitteln nicht abwendbare Ereignisse, ruhen die
Leistungsverpflichtungen fir die Dauer und im Umfang des Hindernisses und verlangern sich die Fristen entsprechend.
Sofern solche Verzogerungen mehr als zwei Monate andauern, sind der Kunde und die Agentur berechtigt, vom
Vertrag zurlickzutreten.

6.3 Befindet sich die Agentur in Verzug, so kann der Kunde vom Vertrag nur zuriicktreten, nachdem er der Agentur
schriftlich eine angemessene Nachfrist von zumindest 14 Tagen gesetzt hat und diese fruchtlos verstrichen ist.
Schadenersatzanspriiche des Kunden wegen Nichterfiillung oder Verzug sind ausgeschlossen, ausgenommen bei
Nachweis von Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit.

Vorzeitige Auflosung

7.1 Die Agentur ist berechtigt, den Vertrag aus wichtigen Grinden mit sofortiger Wirkung aufzulésen. Ein wichtiger Grund
liegt insbesondere vor, wenn

al die Ausfiihrung der Leistung aus Grinden, die der Kunde zu vertreten hat, unmdglich wird oder trotz Setzung
einer Nachfrist von 14 Tagen weiter verzogert wird;

b)  der Kunde fortgesetzt, trotz schriftlicher Abmahnung mit einer Nachfristsetzung von 14 Tagen, gegen wesentliche
Verpflichtungen aus diesem Vertrag, wie z.B. Zahlung eines fallig gestellten Betrages oder Mitwirkungspflichten,
verstoft.

c)  berechtigte Bedenken hinsichtlich der Bonitat des Kunden bestehen und dieser auf Begehren der Agentur weder
Vorauszahlungen leistet noch vor Leistung der Agentur eine taugliche Sicherheit leistet;

7.2 Der Kunde ist berechtigt, den Vertrag aus wichtigen Griinden ohne Nachfristsetzung aufzulésen. Ein wichtiger Grund
liegt insbesondere dann vor, wenn die Agentur fortgesetzt, trotz schriftlicher Abmahnung mit einer angemessenen
Nachfrist von zumindest 14 Tagen zur Behebung des Vertragsverstofles gegen wesentliche Bestimmungen aus
diesem Vertrag verstofit.

Honorar

8.1 Wenn nichts anderes vereinbart ist, entsteht der Honoraranspruch der Agentur fir jede einzelne Leistung, sobald
diese erbracht wurde. Die Agentur ist berechtigt, zur Deckung ihres Aufwandes Vorschisse zu verlangen. Ab einem
Auftragsvolumen mit einem (jahrlichen] Budget von EUR 5.000,00 oder solchen, die sich Uber einen ldngeren
Zeitraum erstrecken ist die Agentur berechtigt, Zwischenabrechnungen bzw. Vorausrechnungen zu erstellen oder
Akontozahlungen abzurufen.

8.2 Das Honorar versteht sich als Netto-Honorar zuziiglich der Umsatzsteuer in gesetzlicher Héhe. Mangels
Vereinbarung im Einzelfall hat die Agentur fir die erbrachten Leistungen und die Uberlassung der urheber- und
kennzeichenrechtlichen Nutzungsrechte Anspruch auf Honorar in der marktiblichen Héhe.

8.3 Alle Leistungen der Agentur, die nicht ausdricklich durch das vereinbarte Honorar abgegolten sind, werden gesondert
entlohnt. Alle der Agentur erwachsenden Barauslagen sind vom Kunden zu ersetzen.

8.4 Kostenvoranschlage der Agentur sind unverbindlich. Wenn abzusehen ist, dass die tatsachlichen Kosten die von der
Agentur schriftlich veranschlagten um mehr als 15% Ubersteigen, wird die Agentur den Kunden auf die hoheren
Kosten hinweisen. Die Kostenliberschreitung gilt als vom Kunden genehmigt, wenn der Kunde nicht binnen drei
Werktagen nach diesem Hinweis schriftlich widerspricht und gleichzeitig kostengiinstigere Alternativen bekannt gibt.
Handelt es sich um eine Kosteniiberschreitung bis 15% ist eine gesonderte Verstandigung nicht erforderlich. Diese
Kostenvoranschlagstiberschreitung gilt vom Auftraggeber von vornherein als genehmigt.

8.5 Furalle Arbeiten der Agentur, die aus welchem Grund auch immer vom Kunden nicht zur Ausfiihrung gebracht werden,
gebihrt der Agentur das vereinbarte Entgelt. Die Anrechnungsbestimmung des § 1168 ABGB wird ausgeschlossen.
Mit der Bezahlung des Entgelts erwirbt der Kunde an bereits erbrachten Arbeiten keinerlei Nutzungsrechte; nicht
ausgefiihrte Konzepte, Entwirfe und sonstige Unterlagen sind vielmehr unverziiglich der Agentur zurickzustellen.

Zahlung, Eigentumsvorbehalt

9.1 Das Honorar ist sofort mit Rechnungserhalt und ohne Abzug zur Zahlung fallig, sofern nicht im Einzelfall besondere
Zahlungsbedingungen schriftlich vereinbart werden. Dies gilt auch fir die Weiterverrechnung samtlicher Barauslagen
und sonstiger Aufwendungen. Die von der Agentur gelieferte Ware bleibt bis zur vollstandigen Bezahlung des Entgelts
einschlieBlich aller Nebenverbindlichkeiten im Eigentum der Agentur.

9.2 Bei Zahlungsverzug des Kunden gelten die gesetzlichen Verzugszinsen in der fir Unternehmergeschafte geltenden
Hohe. Weiters verpflichtet sich der Kunde fiir den Fall des Zahlungsverzugs, der Agentur die entstehenden Mahn- und
Inkassospesen, soweit sie zur zweckentsprechenden Rechtsverfolgung notwendig sind, zu ersetzen. Dies umfasst
jedenfalls die Kosten zweier Mahnschreiben in marktiblicher Hohe von derzeit zumindest EUR 20,00 je Mahnung sowie
eines Mahnschreibens eines mit der Eintreibung beauftragten Rechtsanwalts. Die Geltendmachung weitergehender
Rechte und Forderungen bleibt davon unberihrt.
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Im Falle des Zahlungsverzuges des Kunden kann die Agentur samtliche, im Rahmen anderer mit dem Kunden
abgeschlossener Vertrage, erbrachten Leistungen und Teilleistungen sofort fallig stellen.

Weiters ist die Agentur nicht verpflichtet, weitere Leistungen bis zur Begleichung des aushaftenden Betrages zu
erbringen (Zuriickbehaltungsrecht]. Die Verpflichtung zur Entgeltzahlung bleibt davon unberiihrt.

Wurde die Bezahlung in Raten vereinbart, so behalt sich die Agentur fiir den Fall der nicht fristgerechten Zahlung von
Teilbetragen oder Nebenforderungen das Recht vor, die sofortige Bezahlung der gesamten noch offenen Schuld zu
fordern (Terminverlust).

Der Kunde ist nicht berechtigt, mit eigenen Forderungen gegen Forderungen der Agentur aufzurechnen, aufler die
Forderung des Kunden wurde von der Agentur schriftlich anerkannt oder gerichtlich festgestellt.

Eigentumsrecht und Urheberrecht

10.1

Alle Leistungen der Agentur, einschlieflich jener aus Prasentationen (z.B. Anregungen, Ideen, Skizzen, Vorentwiirfe,
Skribbles, Reinzeichnungen, Konzepte, Negative, Dias), auch einzelne Teile daraus, bleiben ebenso wie die einzelnen
Werkstlicke und Entwurfsoriginale im Eigentum der Agentur und kdnnen von der Agentur jederzeit - insbesondere
bei Beendigung des Vertragsverhaltnisses - zurlickverlangt werden. Der Kunde erwirbt durch Zahlung des Honorars
das Recht der Nutzung fir den vereinbarten Verwendungszweck. Mangels anderslautender Vereinbarung darf
der Kunde die Leistungen der Agentur jedoch ausschlieBlich in Osterreich nutzen. Der Erwerb von Nutzungs- und
Verwertungsrechten an Leistungen der Agentur setzt in jedem Fall die vollstandige Bezahlung der von der Agentur
dafir in Rechnung gestellten Honorare voraus. Nutzt der Kunde bereits vor diesem Zeitpunkt die Leistungen der
Agentur, so beruht diese Nutzung auf einem jederzeit widerrufbaren Leihverhaltnis.

Anderungen bzw. Bearbeitungen von Leistungen der Agentur, wie insbesondere deren Weiterentwicklung durch den
Kunden oder durch fiir diesen tatige Dritte, sind nur mit ausdriicklicher Zustimmung der Agentur und - soweit die
Leistungen urheberrechtlich geschiitzt sind - des Urhebers zulassig.

Fir die Nutzung von Leistungen der Agentur, die Uber den urspriinglich vereinbarten Zweck und Nutzungsumfang
hinausgeht, ist - unabhangig davon, ob diese Leistung urheberrechtlich geschiitzt ist - die Zustimmung der Agentur
erforderlich. Dafiir steht der Agentur und dem Urheber eine gesonderte angemessene Vergiitung zu.

Fur die Nutzung von Leistungen der Agentur bzw. von Werbemitteln, fiir die die Agentur konzeptionelle oder
gestalterische Vorlagen erarbeitet hat, ist nach Ablauf des Agenturvertrages unabhangig davon, ob diese Leistung
urheberrechtlich geschitzt ist oder nicht - ebenfalls die Zustimmung der Agentur notwendig.

FirNutzungen gemaf Abs 4. stehtder Agenturim 1. Jahr nach Vertragsende ein Anspruch auf die volle im abgelaufenen
Vertrag vereinbarte Agenturvergtitung zu. Im 2. bzw. 3. Jahr nach Ablauf des Vertrages nur mehr die Halfte bzw. ein
Viertel der im Vertrag vereinbarten Vergitung. Ab dem 4. Jahr nach Vertragsende ist keine Agenturvergiitung mehr
zu zahlen.

Der Kunde haftet der Agentur fir jede widerrechtliche Nutzung in doppelter Hohe des fiir diese Nutzung angemessenen
Honorars.

Kennzeichnung

1M1

11.2

Die Agentur ist berechtigt, auf allen Werbemitteln und bei allen Werbemafinahmen auf die Agentur und allenfalls auf
den Urheber hinzuweisen, ohne dass dem Kunden dafiir ein Entgeltanspruch zusteht.

Die Agentur ist vorbehaltlich des jederzeit moglichen, schriftlichen Widerrufs des Kunden dazu berechtigt, auf
eigenen Werbetragern und insbesondere auf ihrer Internet-Website mit Namen und Firmenlogo auf die zum Kunden
bestehende oder vormalige Geschaftsbeziehung hinzuweisen (Referenzhinweis).

Gewabhrleistung

121

Der Kunde hat allfallige Mangel unverziglich, jedenfalls innerhalb von acht Tagen nach Lieferung/Leistung durch
die Agentur, verdeckte Mangel innerhalb von acht Tagen nach Erkennen derselben, schriftlich unter Beschreibung
des Mangels anzuzeigen; andernfalls gilt die Leistung als genehmigt. In diesem Fall ist die Geltendmachung von
Gewdhrleistungs- und Schadenersatzanspriichen sowie das Recht auf Irrtumsanfechtung aufgrund von Mangeln
ausgeschlossen.

Im Fall berechtigter und rechtzeitiger Mangelriige steht dem Kunden das Recht auf Verbesserung oder Austausch
der Lieferung/Leistung durch die Agentur zu. Die Agentur wird die Mangel in angemessener Frist beheben, wobei der
Kunde der Agentur alle zur Untersuchung und Mangelbehebung erforderlichen Mafinahmen ermdéglicht. Die Agentur
ist berechtigt, die Verbesserung der Leistung zu verweigern, wenn diese unmaglich oder fiir die Agentur mit einem
unverhaltnismafig hohen Aufwand verbunden ist. In diesem Fall stehen dem Kunden die gesetzlichen Wandlungs-
oder Minderungsrechte zu. Im Fall der Verbesserung obliegt es dem Auftraggeber die Ubermittlung der mangelhaften
(kérperlichen) Sache auf seine Kosten durchzufihren.
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12.3  Es obliegt auch dem Auftraggeber, die Uberpriifung der Leistung auf ihre rechtliche, insbesondere wettbewerbs-,
marken-, urheber- und verwaltungsrechtliche Zulassigkeit durchzufiihren. Die Agentur ist nur zu einer Grobpriifung
der rechtlichen Zulassigkeit verpflichtet. Die Agentur haftet im Falle leichter Fahrlassigkeit oder nach Erfiillung einer
allfalligen Warnpflicht gegentiber dem Kunden nicht fir die rechtliche Zulassigkeit von Inhalten, wenn diese vom
Kunden vorgegeben oder genehmigt wurden.

12.4  Die Gewahrleistungsfrist betragt sechs Monate ab Lieferung/Leistung. Das Recht zum Regress gegenlber der Agentur
gemal § 933b Abs 1 ABGB erlischt ein Jahr nach Lieferung/Leistung. Der Kunde ist nicht berechtigt, Zahlungen
wegen Bemangelungen zuriickzuhalten. Die Vermutungsregelung des § 924 ABGB wird ausgeschlossen.

Haftung und Produkthaftung

13.1  InFallen leichter Fahrlassigkeit ist eine Haftung der Agentur und die ihrer Angestellten, Auftragnehmer oder sonstigen
Erfillungsgehilfen (.Leute”) fir Sach- oder Vermdgensschaden des Kunden ausgeschlossen, gleichgiiltig ob es sich
um unmittelbare oder mittelbare Schaden, entgangenen Gewinn oder Mangelfolgeschaden, Schaden wegen Verzugs,
Unmdglichkeit, positiver Forderungsverletzung, Verschuldens bei Vertragsabschluss, wegen mangelhafter oder
unvollstandiger Leistung handelt. Das Vorliegen von grober Fahrléssigkeit hat der Geschadigte zu beweisen. Soweit
die Haftung der Agentur ausgeschlossen oder beschrénkt ist, gilt dies auch fur die persénliche Haftung ihrer ,Leute”.

13.2  Jegliche Haftung der Agentur fur Anspriiche, die auf Grund der von der Agentur erbrachten Leistung (z.B.
WerbemaBnahme) gegen den Kunden erhoben werden, wird ausdriicklich ausgeschlossen, wenn die Agentur ihrer
Hinweispflicht nachgekommen ist oder eine solche fiir sie nicht erkennbar war, wobei leichte Fahrlassigkeit nicht
schadet. Insbesondere haftet die Agentur nicht fir Prozesskosten, eigene Anwaltskosten des Kunden oder Kosten von
Urteilsveroffentlichungen sowie fiir allfallige Schadenersatzforderungen oder sonstige Anspriche Dritter; der Kunde
hat die Agentur diesbeziiglich schad- und klaglos zu halten.

13.3  Schadensersatzanspriiche des Kunden verfallen in sechs Monaten ab Kenntnis des Schadens; jedenfalls aber nach
drei Jahren ab der Verletzungshandlung der Agentur. Schadenersatzanspriiche sind der Hohe nach mit dem Netto-
Auftragswert begrenzt.

Datenschutz

Der Kunde stimmt zu, dass seine personlichen Daten, namlich Name/Firma, Beruf, Geburtsdatum, Firmenbuchnummer,
Vertretungsbefugnisse, Ansprechperson, Geschaftsanschrift und sonstige Adressen des Kunden, Telefonnummer,
Telefaxnummer, E-Mail-Adresse, Bankverbindungen, Kreditkartendaten, UID-Nummer) zum Zwecke der
Vertragserfiillung und Betreuung des Kunden sowie fiir eigene Werbezwecke, beispielsweise zur Zusendung von
Angeboten, Werbeprospekten und Newsletter (in Papier- und elektronischer Form), sowie zum Zwecke des Hinweises auf
die zum Kunden bestehende oder vormalige Geschéftsbeziehung (Referenzhinweis) automationsunterstiitzt ermittelt,
gespeichert und verarbeitet werden. Der Auftraggeber ist einverstanden, dass ihm elektronische Post zu Werbezwecken
bis auf Widerruf zugesendet wird.

Diese Zustimmung kann jederzeit schriftlich mittels E-Mail, Telefax oder Brief an die im Kopf der AGB angefiihrten
Kontaktdaten widerrufen werden.

Anzuwendendes Recht

Der Vertrag und alle daraus abgeleiteten wechselseitigen Rechte und Pflichten sowie Anspriche zwischen der Agentur und
dem Kunden unterliegen dem dsterreichischen materiellen Recht unter Ausschluss seiner Verweisungsnormen und unter
Ausschluss des UN-Kaufrechts.

Erfiillungsort und Gerichtsstand

16.1  Erflllungsort ist der Sitz der Agentur. Bei Versand geht die Gefahr auf den Kunden Uber, sobald die Agentur die Ware
dem von ihr gewahlten Beférderungsunternehmen tbergeben hat.

16.2  Als Gerichtsstand fir alle sich zwischen der Agentur und dem Kunden ergebenden Rechtsstreitigkeiten im
Zusammenhang mit diesem Vertragsverhaltnis wird das fir den Sitz der Agentur sachlich zustandige Gericht
vereinbart. Ungeachtet dessen ist die Agentur berechtigt, den Kunden an seinem allgemeinen Gerichtsstand zu
klagen.

16.3  Soweit in diesem Vertrag auf natiirliche Personen bezogene Bezeichnungen nur in mannlicher Form angefihrt sind,
beziehen sie sich auf Frauen und Manner in gleicher Weise. Bei der Anwendung der Bezeichnung auf bestimmte
natlrliche Personen ist die jeweils geschlechtsspezifische Form zu verwenden.
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FILMPRODUKTION

ellgemeine Herstellungs- und Lieferbedingungen entsprechend des Fachverbandes der Audiovisions- und Filmindustrie
Osterreichs fiir die Herstellung von Werbefilmen vom 1. Juni 1999 idF 2006

1.  Allgemeines

1.1 Die Allgemeinen Auftrags- und Lieferbedingungen des Fachverbandes der Audiovisions- und Filmindustrie Osterreichs
fur die Herstellung von Werbefilmen sind grundsatzlich flir Rechtsgeschafte zwischen Unternehmen konzipiert und
sind wesentlicher Bestandteil jedes Angebotes und jedes Vertrages.

1.2 Sollten sie ausnahmsweise auch Rechtsgeschéaften mit Verbrauchern im Sinne des Konsumentenschutzgesetzes,
BGBL Nr.140/1979 in der dzt. giltigen Fassung zugrunde gelegt werden, gelten sie nur insoweit, als Sie nicht den
Bestimmungen des ersten Hauptstlckes dieses Gesetzes widersprechen.

1.3 Eine rechtliche Bindung des Produzenten tritt nur durch die firmenmaBige Bestatigung des Anbotes/Auftrages
(Bestatigung per Fax ist zulassig) oder die Unterfertigung des Vertrages ein. Mit Unterfertigung des Auftragschreibens
bzw. der Auftragsbestatigung werden die Allgemeinen Auftrags- und Lieferbedingungen akzeptiert. Der schriftlichen
Bestatigung ist eine Bestatigung per Fax oder E-Mail gleichzuhalten.

1.4 Die Herstellung des Filmwerkes - gleichgiiltig auf welchem Tragermaterial, analog oder digital - erfolgt aufgrund des
vom Auftraggeber genehmigten bzw. von ihm zur Verfligung gestellten Drehbuches zu den im Produktionsvertrag bzw.
dem akzeptieren Anbot schriftlich niedergelegten Bedingungen.

1.5 Die vom Produzenten oder in seinem Auftrag erarbeiteten Treatments, Drehbiicher, Zeichnungen, Plane und ahnliche
Unterlagen verbleiben in seinem geistigen Eigentum, soferne diese im Film keine Verwendung finden oder soferne
daflir kein Honorar vereinbart worden ist. Jede Verwendung, insbesondere die Weitergabe, Vervielfaltigung und
Verdffentlichung bedarf der ausdriicklichen Zustimmung des Produzenten. Vom Auftraggeber gelieferte Unterlagen
konnen von diesem zuriickverlangt werden.

2. Kosten

2.1 Im vertraglich vereinbarten Preis sind samtliche Herstellungskosten, einschlieBlich einer Sende- bzw. vorfiihrfahigen
Erstkopie, sowie die Rechteeinrdumung am Filmwerk in dem gemaf Punkt 7.2 vorgesehenen Ausmaf enthalten. Die
kalkulierte Arbeitszeit pro Drehtag betrdgt max. 10 Stunden.

2.2 Wetterbedingte Verschiebungen des Drehs (Wetterrisiko) sind Ublicherweise in den kalkulierten Produktionskosten
nicht enthalten. Aus diesem Titel anfallende Mehrkosten werden nach belegtem Aufwand zuziiglich HU in Rechnung
gestellt.

2.3 Uber die Herstellung eines Treatments oder Drehbuches kann ein gesonderter Vertrag abgeschlossen werden. Der
in diesem Vertrag vereinbarte Preis ist vom Auftraggeber auch dann zu entrichten, wenn er das Treatment oder
Drehbuch nicht verfilmen &sst, bzw. vom Auftrag zuriicktritt. Wird ein Drehbuch bzw. ein vorbestehendes Filmwerk
vom Auftraggeber oder seinem Bevollmachtigten zur Verfligung gestellt, ist die volle unlimitierte Rechtsiibertragung
an den Produzenten vorzunehmen.

2.4 Entsprechend der Vereinbarung zwischen CFP [Commercial Filmproductions Europe) und EAAA (European Advertising
Agencies Association] werden auf die kalkulierten Nettoproduktionskosten ein Zuschlag von 15% fir Gemeinkosten
(HU), sowie 10% fir Gewinn, d.s. 26,5%, auf die Selbstkosten aufgeschlagen. Dazu kommt die gesetzliche Umsatzsteuer.

2.5 Verlangt der Auftraggeber den Abschluss einer bestimmten Versicherung, so hat er dies dem Produzenten spatestens
bei Vertragsabschluss mitzuteilen und die Kosten hiefir zu vergiten.

2.6 Der Auftraggeber tragt die Kosten fir eventuell von ihm veranlasste fachliche Beratung.

3. Herstellung, Anderung, Abnahme, Fremdsprachige Fassungen
3.1 Vor-, bzw. Dreharbeiten beginnen frithestens nach Unterfertigung des Produktionsvertrages.

3.2 Die kinstlerische und technische Gestaltung des Werkes obliegt dem Produzenten. Der Produzent hat den
Auftraggeber bzw. seinen Bevollmachtigten tGber Ort und vorgesehene Ablaufe der Vorarbeiten, Aufnahmen und
Nachbearbeitung zu unterrichten

3.3 Die Abnahme durch den Auftraggeber bzw. seinen Bevollméachtigten bedeutet eine Billigung der kiinstlerischen und
technischen Qualitat.

3.4 Verlangt der Auftraggeber vor der Abnahme des Films Anderungen der zeitlichen Dispositionen, des Manuskripts,
des Drehbuches oder der bereits hergestellten Filmteile, so gehen diese Anderungen zu seinen Lasten, soweit es sich
nicht um die Geltendmachung berechtigter Mangelriigen handelt. Der Produzent hat den Auftraggeber bzw. seinen
Bevollméchtigten unverziiglich tber die voraussichtlichen Kosten dieser Anderungen zu unterrichten.
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3.5 Hat der Auftraggeber nach Abnahme des Films Anderungswiinsche, so hat er dem Filmhersteller die gewunschten
Anderungen schriftlich mitzuteilen. Der Produzent ist verpflichtet und allein berechtigt, Anderungen vorzunehmen.
Derartige Anderungen gehen zu Lasten des Auftraggebers.

3.6 Falls aus kinstlerischen oder technischen Griinden gegeniber dem bereits genehmigten Drehbuch
Anderungsvorschlige seitens des Produzenten eingebracht werden, die zu Mehrkosten gegeniiber dem vereinbarten
Herstellungspreis fiihren, bediirfen diese der vorherigen schriftlichen Zustimmung des Auftraggebers bzw. seines
Bevollmachtigten. Nicht ausdricklich genehmigte Mehrkosten konnen nicht geltend gemacht werden.

3.7 Falls vom Filmwerk fremdsprachige Fassungen durch Synchronisation, Packshot bzw. Titelanderung hergestellt
werden sollen, ist eine entsprechende Vereinbarung zu treffen.

Haftung

4.1 Der Produzent verpflichtet sich zur Ablieferung eines technisch einwandfreien Sendebandes oder einer technisch
einwandfreien Sendekopie (Film- / Digital- /HD-Format). Er leistet ausdricklich dafir Gewahr, dass die Produktion
eine einwandfreie Ton- und Bildqualitat aufweist. Fir unsachgemaBe Weiterbearbeitungen Dritter (z.B. MPEG -
Kodierungen) wird keine Gewahr Gbernommen.

4.2 Tritt bei Herstellung des Filmes ein Umstand ein, der die vertragsmafige Herstellung unmdglich macht, so hat
der Produzent nur Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit zu vertreten. Die Unmdglichkeit der Herstellung oder nicht
rechtzeitiger Fertigstellung des Films, die weder vom Produzenten noch vom Auftraggeber zu vertreten ist, berechtigt
den Auftraggeber nur zum Ricktritt vom Vertrag. Die bisher erbrachten Leistungen zzgl.HU und Gewinnanteile
werden jedoch verrechnet.

4.3 Sachmangel, die vom Produzenten anerkannt werden, sind von ihm zu beseitigen. Kdnnen diese Korrekturen nicht
ohne Mitwirkung des Auftraggebers oder seines Fachberaters durchgefiihrt werden, kann der Produzent nach
fruchtlosem Ablauf einer zur Vornahme der entsprechenden Handlung gesetzlichen Frist von mindestens zwei
Wochen den Vertrag als erfillt betrachten. Der Produzent ist berechtigt, die Beseitigung der Mangel so lange zu
verweigern, bis die zum Zeitpunkt der Korrektur falligen Zahlungen geleistet worden sind.

4.4 Der Produzent haftet fur alle Rechtsverletzungen, die von ihm wahrend der Herstellung allenfalls verursacht werden,
jedoch tragt der Auftraggeber das Risiko der von ihm zur Verfligung gestellten Requisiten.

Riicktritt vom Vertrag durch den Auftraggeber

5.1 Wurde der Produktionsauftrag erteilt und tritt der Auftraggeber ohne Verschulden des Produzenten vor Drehbeginn
vom Auftrag zuriick, ist diese berechtigt, die tatsachlich angefallenen Nettokosten sowie die anteilige HU und den
entgangenen Gesamtgewinn in Rechnung zu stellen.

5.2 Bei einem Auftragsricktritt in der Zeit zwischen 10 und 4 Tagen vor Drehbeginn ist der Produzenten berechtigt, 2/3
der kalkulierten und vom Auftraggeber akzeptierten Nettokosten zuzlglich HU und entgangenen Gesamtgewinn in
Rechnung zu stellen.

5.3 Tritt der Auftraggeber zwischen dem 3. u. dem 1. Tag vor dem vorgesehenen Drehbeginn zurtick, so wird die kalkulierte
und beauftragte Gesamtsumme in Rechnung gestellt.

Zahlungsbedingungen

Soferne nichts anderes vereinbart ist, gelten folgende Zahlungsbedingungen:
- 1/2 bei Auftragserteilung
- 1/2 bei Abnahme
bzw. bei langerer Produktionszeit:
- 1/3 bei Auftragserteilung
- 1/3 bei Drehbeginn
- 1/3 nach Fertigstellung

Im Falle eines Zahlungsverzuges werden Verzugszinsen in der Hohe der Sekundarmarktrendite plus 3 % ab Falligkeit
berechnet.

Urheberrecht

7.1 Das Filmwerk wird aufgrund des vom Auftraggeber und vom Filmproduzenten akzeptierten Drehbuches hergestellt.
Der Produzent verfigt gem. § 38/1 UrhG iber alle erforderlichen urheberrechtlichen Verwertungsrechte
(ausgenommen wenn sie bei einer Verwertungsgesellschaft liegen), insbesondere die zur Vertragserfillung
notwendigen Vervielfaltigungs-, Verbreitungs-, Sende-, Auffihrungs- und Leistungsschutzrechte, die auch nach
Fertigstellung des Werkes von ihm verwaltet werden.
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7.2 Im Produktionsvertrag ist zu vereinbaren, welche Nutzungsrechte an dem fertigen Werk dem Auftraggeber nach
vollstéandiger Bezahlung der Produktionskosten in welchem Umfang (rdumlich, zeitlich) eingerdumt werden.

7.3 Nach geltender Usance sind dies die Sende- /Auffiihrungsrechte fiir das Gebiet der Republik Osterreich ORF,
TV-, Kabelgesellschaften und/oder Kino fir die Dauer eines Jahres ab Fertigstellung/Ersteinsatz. Die fur eine
Verlangerung oder Erweiterung der Sende- /Auffihrungsrechte verbindlichen Unterlagen uber Abgeltung der
Urheber- und Leistungsschutzrechte insbesondere fir den Bereich Darsteller, Sprecher, Musik, Archivmaterialien
liegen im Fachverband der Audiovisions- und Filmindustrie Osterreichs auf. Die Verrechnung dieser anfallenden
Kosten erfolgt durch den Produzenten gemaf3 Punkt 2 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Dies gilt auch fiir eine
Uber das Sendeland hinausgehende Sendung via Satellit, soweit dadurch Rechte des Produzenten oder Urheber- und
Leistungsschutzrechte insbesondere fiir den Bereich Darsteller, Sprecher, Musik, Archivmaterialien beeintrachtigt
werden. Als Basis fir die Abgeltung von Buy-Outs gelten die von der CFP veroffentlichten Tarife.

7.4 Fir die Verwendung des Werkes im Internet oder fur ahnlich geartete analoge oder digitale Plattformen (sog. neue
Verwertungsarten; z.B. zur Verwendung auf Handheld-Computern, Mobiltelefone] ist eine gesonderte Vereinbarung
zu treffen.

7.5 Von der Rechtseinrdumung ausgenommen sind jedenfalls die Rechte zur Vervielfaltigung, Bearbeitung, Anderung,
Ergénzung, fremdsprachige Synchronisation und der Verwendung von Ausschnitten in Bild und/oder Ton, soferne sie
nicht vertraglich ausdricklich vereinbart und gesondert abgegolten werden. Fiir die Abgeltung dieser abgetretenen
Nutzungsrechte ist zumindest der entgangene Gewinn der Produktion anzusetzen. Davon unberihrt ist der Anspruch
auf Schadenersatz.

7.6 Der Auftraggeber erklart sich ausdriicklich damit einverstanden, dass die gesetzlich vorgeschriebenen Meldungen an
die entsprechenden Verwertungsgesellschaften vom Produzenten vorgenommen werden.

7.7 Der Auftraggeber ist verpflichtet, jeden Einsatz des Filmwerkes auflerhalb der im Produktionsvertrag genannten
Landern und Zeitrdumen der Produktionsfirma unverziglich zu melden.

7.8 Zur Sicherungderurheberrechtlichen Verwertungsrechte verbleibt das Ausgangsmaterial (Bild und Ton), insbesondere
Negative, Masterbander und ebenso das Restmaterial beim Produzenten.

7.9 Der Produzent verpflichtet sich, das Original-, Bild- und Tonmaterial des gelieferten Werkes fachgerecht gegen
Kostenersatz zu lagern. Die Aufbewahrungsfrist betragt bei Spots zwei Jahre, bei allen tbrigen Auftragsproduktionen
finf Jahre. Vor Ablauf der jeweiligen Frist hat der Auftraggeber bzw. sein Bevollmachtigter schriftlich die Dauer
einer weiteren Aufbewahrung zu fordern. Bezliglich der Kostenabgeltung dieser zusatzlichen Aufbewahrung ist
entsprechend der Richtlinien der Berufsgruppe Werbefilmhersteller des Fachverbandes der Audiovisionsund
Filmindustrie Osterreichs zu verfahren.

7.10  Mit der Ablieferung des Filmwerkes geht das Risiko fir die Kopierunterlagen an den Auftraggeber tber, auch wenn
das Filmwerk beim Produzenten, bei einer von ihm beauftragten Kopieranstalt oder von ihm beauftragten Archiv
gelagert wird.

Sonstige Bestimmungen

8.1 Der Produzent ist berechtigt, seinen Firmennamen und sein Firmenzeichen als Copyrightvermerk zu zeigen. Er hat
weiters das Recht das Filmwerk anlasslich von Wettbewerben und Festivals vorzufihren oder vorfiihren zu lassen.
Ebensoistder Produzent berechtigt, das Filmwerk zum Zweck der Eigenwerbung vorzufiihren odervorfiihren zu lassen;
dies gilt auch fir Veroffentlichungen im Internet, auf der Webseite des Produzenten oder anderen entsprechenden
analogen oder digitalen Plattformen (sog. neue Verwertungsarten; z.B. zur Verwendung auf Handheld-Computern,
Mobiltelefone).

8.2 Falls mehrere Auftraggeber dem Produzenten den Auftrag fir ein Filmwerk erteilen, so ist bereits vor Drehbeginn
schriftlich festzuhalten, welcher Auftraggeber in Vollmacht der Ubrigen Auftraggeber gegeniiber dem Produzenten
Erklarungen im Sinne der vorhergehenden Punkte abzugeben hat. Dies gilt insbesondere fir die Namhaftmachung
jener Person, die fir die Abnahme der endglltigen Fassung des Filmwerkes verantwortlich zeichnet.

8.3 Soferne mehrere Koproduzenten Vertragspartner des Auftraggebers sind, gilt die Bestimmung des Punktes 8.2
sinngemal.

8.4 Anderungen des Produktionsvertrages oder/und dieser Herstellungsbedingungen bediirfen der schriftlichen
Bestdtigung. Sollte durch eine Bestimmung des Produktionsvertrages ein Punkt dieser Herstellungs- und
Lieferbedingungen unwirksam werden, so wird dadurch die Giltigkeit der tibrigen Bestimmungen nicht berihrt.

8.5 Erfillungsort ist der Hauptsitz des Produzenten.

8.6 Furden Fallvon Streitigkeiten wird als Gerichtsstand das am Hauptsitz des Produzenten zustandige Gericht vereinbart.
Dieses Gericht hat 6sterreichisches Recht zur Anwendung zu bringen.
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FOTOGRAFIE

1.  Anwendbarkeit der Allgemeinen Geschaftshedingungen

Die osterreichischen Berufsfotografen schlieBen nur zu diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen ab. Mit der
Auftragserteilung anerkennt der Auftraggeber deren Anwendbarkeit. Abweichende Vereinbarungen konnen rechtswirksam
nur schriftlich getroffen werden. Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen gehen allfalligen Geschéaftsbedingungen des
Auftraggebers oder des Mittlers vor.

2. Urheberrechtliche Bestimmungen

2.1 Alle Urheber- und Leistungsschutzrechte des Lichtbildherstellers (§§1, 2 Abs.2, 73ff UrhG) stehen dem Fotografen
zu. Nutzungsbewilligungen (Verdffentlichungsrechte etc.) gelten nur bei ausdricklicher Vereinbarung als erteilt. Der
Vertragspartner erwirbt in diesem Fall eine einfache (nicht exklusive und nicht ausschlieBende), nicht Gbertragbare
(abtretbare] Nutzungsbewilligung fir den ausdricklich vereinbarten Verwendungszweck und innerhalb der
vereinbarten Grenzen (Auflageziffer, zeitliche und 6rtliche Beschrankungen etc.); im Zweifel ist der in der Rechnung
bzw. im Lieferschein angefihrte Nutzungsumfang mafigebend. Jedenfalls erwirbt der Vertragspartner nur soviel
Rechte wie es dem offen gelegten Zweck des Vertrags (erteilten Auftrags) entspricht. Mangels anderer Vereinbarung
gilt die Nutzungsbewilligung nur fir eine einmalige Veroffentlichung (in einer Auflage), nur fur das ausdricklich
bezeichnete Medium des Auftraggebers und nicht fir Werbezwecke als erteilt.

2.2 Der Vertragspartner ist bei jeder Nutzung (Vervielfdltigung, Verbreitung, Sendung etc.] verpflichtet, die
Herstellerbezeichnung(Namensnennung)bzw.denCopyrightvermerkimSinndesWURA(Welturheberrechtsabkommen)
deutlich und gut lesbar (sichtbar), insbesondere nicht gestiirzt und in Normallettern, unmittelbar beim Lichtbild
und diesem eindeutig zuordenbar anzubringen wie folgt: Foto: © Markus Auzinger; Ort und, soferne veroffentlicht,
Jahreszahl der ersten Veroffentlichung. Dies gilt auch dann, wenn das Lichtbild nicht mit einer Herstellerbezeichnung
versehen ist. Jedenfalls gilt diese Bestimmung als Anbringung der Herstellerbezeichnung im Sinn des §74 Abs. 3.
UrhG. Ist das Lichtbild auf der Vorderseite (im Bild) signiert, ersetzt die Verdffentlichung dieser Signatur nicht den
vorstehend beschriebenen Herstellervermerk.

2.3 Jede Veranderung des Lichtbilds bedarf der schriftlichen Zustimmung des Fotografen. Dies gilt nur dann nicht, wenn
die Anderungen nach dem dem Fotografen bekannten Vertragszweck erforderlich sind.

2.4 Die Nutzungsbewilligung gilt erst im Fall vollstandiger Bezahlung des vereinbarten Aufnahme-und
Verwendungshonorars und nur dann als erteilt, wenn eine ordnungsgeméBe Herstellerbezeichnung/ Namensnennung
(Punkt 2.2. oben] erfolgt.

2.5 Anstelle des §75 UrhG gilt die allgemeine Vorschrift des §42 UrhG.

2.6 Im Fall einer Veroffentlichung sind zwei kostenlose Belegexemplare zuzusenden. Bei kostspieligen Produkten
(Kunstbicher, Videokassetten) reduziert sich die Zahl der Belegexemplare auf ein Stiick.

3.  Eigentum am Filmmaterial - Archivierung

3.1 Das Eigentumsrecht am belichteten Filmmaterial (Negative, Diapositive etc.) und digitalen Bilddaten steht dem
Fotografen zu. Dieser Uberlasst dem Vertragspartner gegen vereinbarte und angemessene Honorierung die fir die
vereinbarte Nutzung erforderlichen Aufsichtsbilder ins Eigentum; Diapositive (Negative nur im Fall schriftlicher
Vereinbarung) werden dem Vertragspartner nur leihweise gegen Riickstellung nach Gebrauch auf Gefahr und Kosten
des Vertragspartners zur Verfligung gestellt, soferne nicht schriftlich etwas anderes vereinbart ist. Ist dies der Fall,
gilt die Nutzungsbewilligung gleichfalls nur im Umfang des Punktes 2.1. als erteilt.

3.2 Der Fotograf ist berechtigt, die Lichtbilder in jeder ihm geeignet erscheinenden Weise (auch auf der Vorderseite)
mit seiner Herstellerbezeichnung zu versehen. Der Vertragspartner ist verpflichtet, flir die Integritat der
Herstellerbezeichnung zu sorgen, und zwar insbesondere bei erlaubter Weitergabe an Dritte (Drucker etc.).
Erforderlichenfalls ist die Herstellerbezeichnung anzubringen bzw. zu erneuern. Dies gilt insbesondere auch fir alle
bei der Herstellung erstellten Vervielfaltigungsmittel (Lithos, Platten etc).

3.3 Der Fotograf wird die Aufnahme ohne Rechtspflicht archivieren. Im Fall des Verlusts oder der Beschadigung stehen
dem Vertragspartner keinerlei Anspriiche zu.

4. Anspriiche Dritter

Fir die Einholung einer allenfalls erforderlichen Zustimmung abgebildeter Gegensténde (z.B. Werke der Bildenden Kunst,
Muster und Modelle, Marken, Fotovorlagen etc.] oder Personen (z.B. Modelle] hat der Vertragspartner zu sorgen. Er halt den
Fotografen diesbezliglich schad- und klaglos, insbesondere hinsichtlich der Anspriiche nach §§78 UhrG und 1041 ABGB. Der
Fotograf garantiert die Zustimmung von Berechtigten (Urheber, abgebildete Personen etc.), insbesondere von Modellen, nur
im Fall ausdriicklicher schriftlicher Zusage fir die vertraglichen Verwendungszwecke (Punkt 2.1.).
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Verlust und Beschadigung

5.1 Im Fall des Verlusts oder der Besch&digung von Uber Auftrag hergestellten Aufnahmen (Diapositive, Negativmaterial)
haftet der Fotograf - aus welchem Rechtstitel immer - nur fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit. Die Haftung ist auf
eigenes Verschulden und dasjenige seiner Bediensteten beschrénkt; fur Dritte (Labors etc.) haftet der Fotograf nur
flr Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit bei der Auswahl. Jede Haftung ist auf die Materialkosten und die kostenlose
Wiederholung der Aufnahmen (soferne und soweit dies maglich ist] beschrénkt. Weitere Anspriiche stehen dem
Auftraggeber nicht zu; der Fotograf haftet insbesondere nicht fur allfallige Reise- und Aufenthaltsspesen sowie fir
Drittkosten (Modelle, Assistenten, Visagisten und sonstiges Aufnahmepersonal] oder fir entgangenen Gewinn und
Folgeschaden.

5.2 Punkt 5.1. gilt entsprechend fiir den Fall des Verlusts oder der Beschadigung ibergebener Vorlagen (Filme, Layouts,
Display-Stiicke, sonstige Vorlagen etc.) und Gbergebene Produkte und Requisiten. Wertvollere Gegenstande sind vom
Vertragspartner zu versichern.

53 Eine Valorisierung der genannten Betrage bleibt vorbehalten.

Leistung und Gewahrleistung

6.1 Der Fotograf wird den erteilten Auftrag sorgfaltig ausfihren. Er kann den Auftrag auch - zur Ganze oder zum Teil -
durch Dritte (Labors etc.] ausfihren lassen. Soferne der Vertragspartner keine schriftlichen Anordnungen trifft, ist
der Fotograf hinsichtlich der Art der Durchfiihrung des Auftrags frei. Dies gilt insbesondere fir die Bildauffassung,
die Auswahl der Fotomodelle, des Aufnahmeorts und der angewendeten optisch-technischen (fotografischen) Mittel.
Abweichungen von friheren Lieferungen stellen als solche keinen Mangel dar.

6.2 Fur Mangel, die auf unrichtige oder ungenaue Anweisungen des Vertragspartners zurtickzufiihren sind, wird nicht
gehaftet (§1168a ABGB). Jedenfalls haftet der Fotograf nur fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

6.3 Der Vertragspartner tragt das Risiko fir alle Umstande, die nicht in der Person des Fotografen liegen, wie
Wetterlage bei AuBlenaufnahmen, rechtzeitige Bereitstellung von Produkten und Requisiten, Ausfall von Modellen,
Reisebehinderungen etc.

6.4 Sendungen reisen auf Kosten und Gefahr des Vertragspartners.

6.5  Alle Beanstandungen missen langstens innerhalb von 8 Tagen nach Lieferung schriftlich und unter Vorlage aller
Unterlagen erfolgen. Nach Ablauf dieser Frist gilt die Leistung als auftragsgemaf erbracht. Die Gewahrleistungsfrist
betragt drei Monate.

6.6 Im Fall der Mangelhaftigkeit steht dem Vertragspartner nur ein Verbesserungsanspruch durch den Fotografen
zu. Ist eine Verbesserung unmdglich oder wird sie vom Fotografen abgelehnt, steht dem Vertragspartner ein
Preisminderungsanspruch zu. Fir unerhebliche Mangel wird nicht gehaftet. Farbdifferenzen bei Nachbestellungen
gelten nicht als erheblicher Mangel. Punkt 5.1. gilt entsprechend.

6.7 Fixgeschafte liegen nur bei ausdricklicher schriftlicher Vereinbarung vor. Im Fall allfalliger Lieferverzégerungen gilt
Punkt 5.1. entsprechend.

6.8 Die Honorar-und Lizenzgebihrenanspriiche stehen unabhingig davon zu, ob das Material urheber- und/oder
leistungsschutzrechtlich (noch) geschitzt ist.

Werklohn

7.1 Mangels ausdricklicher schriftlicher Vereinbarung steht dem Fotografen ein Werklohn (Honorar) nach seinen jeweils
glltigen Preislisten, sonst ein angemessenes Honorar zu.

7.2 Das Honorar steht auch fir Layout- oder Prasentationsaufnahmen sowie dann zu, wenn eine Verwertung
unterbleibt oder von der Entscheidung durch Dritte abhangt. Auf das Aufnahmehonorar werden in diesem Fall keine
Preisreduktionen gewahrt.

7.3 Alle Material-und sonstigen Kosten (Requisiten, Produkte, Modelle, Reisekosten, Aufenthaltsspesen, Visagisten etc.),
auch wenn deren Beschaffung durch den Fotografen erfolgt, sind gesondert zu bezahlen.

7.4 Im Zuge der Durchfiihrung der Arbeiten vom Vertragspartner gewiinschte Anderungen gehen zu seinen Lasten.

7.5 Konzeptionelle Leistungen (Beratung, Layout, sonstige grafische Leistungen etc.) sind im Aufnahmehonorar
nicht enthalten. Dasselbe gilt fir einen Uberdurchschnittlichen organisatorischen Aufwand oder einen solchen
Besprechungsaufwand.

7.6 Nimmt der Vertragspartner von der Durchfiihrung des erteilten Auftrags aus welchen Griinden immer Abstand, steht
dem Fotografen mangels anderer Vereinbarung die Halfte des Honorars zuziglich aller tatsachlich angefallenen
Nebenkosten zu. Im Fall unbedingt erforderlicher Terminanderungen (z.B. aus Grinden der Wetterlage) sind ein dem
vergeblich erbrachten bzw.reservierten Zeitaufwand entsprechendes Honorar und alle Nebenkosten zu bezahlen.

7.7 Das Honorar versteht sich zuzliglich Umsatzsteuer in ihrer jeweiligen gesetzlichen Hohe.
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Lizenzhonorar

8.1 Soferne nicht ausdriicklich schriftlich etwas anderes vereinbart ist, steht dem Fotografen im Fall der Erteilung einer
Nutzungsbewilligung ein Veroffentlichungshonorar in vereinbarter oder angemessener Héhe gesondert zu.

8.2 Das Verdffentlichungshonorar versteht sich zuziiglich Umsatzsteuer in ihrer jeweiligen gesetzlichen Hohe.

8.3 Unbeschadet aller gesetzlichen Anspriiche nach den §§81ff und 91ff UrhG gilt im Fall der Verletzung der Urheber-
und/oder Leistungsschutzrechte an den vertragsgegenstandlichen Aufnahmen folgendes: Die Anspriche nach §87
UrhG stehen unabhangig von einem Verschulden zu. Im Fall der Verletzung des Rechts auf Herstellerbezeichnung
steht als immaterieller Schaden (§87 Abs.2 UrhG) vorbehaltlich eines hinzukommenden Vermogensschadens (§87
Abs.1 UrhG) zumindest ein Betrag in der Hohe des angemessenen Entgelts (§86 UrhG) zu. Der Auskunftsanspruch
nach §87a Abs.1 UrhG gilt auch fir den Beseitigungsanspruch.

Zahlung

9.1 Mangels anderer ausdriicklicher schriftlicher Vereinbarung ist bei Auftragserteilung eine Akontozahlung in der Hohe
von 50% der voraussichtlichen Rechnungssumme zu leisten. Soferne nicht ausdriicklich schriftlich etwas anderes
vereinbart ist, ist das Resthonorar nach Rechnungslegung sofort bar zur Zahlung fallig. Soferne ein Zahlungsziel
vereinbart wird, sind die gelegten Rechnungen langstens binnen 8 Tagen ab Rechnungslegung zur Zahlung fallig.
Die Rechnungen sind ohne jeden Abzug und spesenfrei zahlbar. Im Fall der Ubersendung (Postanweisung, Bank-
oder Postsparkasseniberweisung etc.] gilt die Zahlung erst mit Verstandigung des Fotografen vom Zahlungseingang
als erfolgt. Das Risiko des Postwegs gerichtlicher Eingaben (Klagen, Exekutionsantrdge) gehen zu Lasten des
Vertragspartners. Verweigert der Vertragspartner (Auftraggeber) die Annahme wegen mangelhafter Erfillung oder
macht er Gewahrleistungsanspriiche geltend, ist das Honorar gleichwohl zur Zahlung fallig.

9.2 Bei Auftragen, die mehrere Einheiten umfassen, ist der Fotograf berechtigt, nach Lieferung jeder Einzelleistung
Rechnung zu legen.

9.3 Im Fall des Verzugs gelten -unbeschadet tibersteigender Schadenersatzsanspriiche - Zinsen und Zinseszinsen in der
Hohe von 9,2% Uber dem Basiszinssatz ab dem Falligkeitstag als vereinbart. Fir Zwecke der Zinsenberechnung ist fur
das jeweilige Kalender-jahr der am 2. Janner des entsprechenden Jahres festgesetzte Basiszinssatz fir das gesamte
Kalenderjahr mafigebend.

9.4 Mahnspesenunddie Kosten-auchaufBlergerichtlicher -anwaltlicherIntervention gehenzu LastendesVertragspartners.

9.5 Soweit gelieferte Bilder ins Eigentum des Vertragspartners tbergehen, geschieht dies erst mit vollstandiger
Bezahlung des Aufnahmehonorars samt Nebenkosten.

Schlussbestimmungen

10.1  Erfullungsort und Gerichtsstand ist der Betriebssitz des Fotografen. Im Fall der Sitzverlegung kénnen Klagen am
alten und am neuen Betriebssitz anhangig gemacht werden.

10.2  Das Produkthaftpflichtgesetz (PHG) ist nicht anwendbar; jedenfalls wird eine Haftung fiir andere als Personenschaden
ausgeschlossen, wenn der Vertragspartner Unternehmer ist. Im Ubrigen ist dsterreichisches Recht anwendbar, das
auch dem internationalen Kaufrecht vorgeht.

10.3  Schad-und Klagsloshaltungen umfassen auch die Kosten auflergerichtlicher Rechtsverteidigung.

10.4  Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten insoweit nicht, als zwingende Bestimmungen des KSchG
entgegenstehen. Teilnichtigkeit einzelner Bestimmungen [des Vertrags) berthrt nicht die Gultigkeit der Gbrigen
Vertragsbestimmungen.

10.5 Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten fir von Fotografen auftragsgemaf hergestellte Filmwerke oder
Laufbilder sinngemaf,und zwar unabhdngig von dem angewendeten Verfahren und der angewendeten Technik
(Schmalfilm, Video, DAT etc.).



